
We lack an appreciation 
for the meaning of 
the limits, and the 
awareness of the 
importance, of 
our planet’s 
resources.
Stewart Udall



What effects all people, 
can only be solved 
together.
Friedrich Dürrenmatt



Planet Earth

Directions for use 

Four leaflets that give instructions 
and contain suggestions for correct use 
of our planet. Atmosphere, Biosphere, 
Hydrosphere, and Litho- and Pedosphere. 
Created using classical medical instruction 
leaflets as a model, this charming form of 
information provision should inspire the 
reader to inform him/her self and to act. 
Every voice counts. 
The demand determines the supply. 
Because environmental-preservation 
is self-preservation.



Press release

The duty of responsibility...

With her (multiple-)awardwining masters thesis „Planet Earth – Directions 
for use“, the young graphic designer Angie Rattay is looking to offer us 
motivation to take responsibility into our own hands.

Just as every form of medication is an instrument that can mean survival, 
so should her instruction leaflets be an instrument that show us how to 
care for our means of survival, planet earth. Four leaflets (Atmosphere, 
Biosphere, Hydrosphere, and Litho-/Pedosphere ) invite us to: „read carefully 
before and during use, and keep within reach of children”.
»Unwelcome side-effects“ are treated in the same light as „Areas of appli-
cation“ or „Special precautions for proper use“. A possible “Expiry date” for 
each individual sphere is also discussed.

Through familiar design we are given a reminder. The drastic changes that 
our planet is undergoing are identified, and suggestions are made that each 
of us, without great sacrifice, can understand and implement. This project 
does not intend to point any fingers nor to play the role of a guilty conscience, 
but to create awareness about diligent  use of our planet. To be sucessful:
„We must be the change we wish to see in the World“ 
(Quoted after M. Gandhi).

With the support of renowned sponsors such as the University of applied 
arts in Vienna, Ford, gugler-crossmedia, Ja! Natürlich or Bank Austria, this 
project ran ist first edition, of 40,000 in english and german, in 2007. On 
22 June 2007 the project held ist release press conference in the design 
forum, in the Museumsquartier, Vienna.
The speakers included Dr. Ulrich Foelsche of the Wegener Center for Climate 
and global Change, Dr. Hildegard Aichberger director of WWF-Austria and 
Dr. Gerald Bast, rector of the University of applied Arts, Vienna.

A further 20,000 boxes (80.000 leaflets) were produced as a Special-
Edition for the environmental ministry, and sucessfully distributed in 
September 2007 at the Agricultural fair in Ried/Austria.

After a cover story in RONDO (Der Standard – Austria’s biggest broad-
sheet newspaper) on the 14th September 2007, the responses to and 
the enthusiasm for the project exploded. After the article’s publication, 
Rattay recieved well over 500 elated emails. During a three month stay 
in New York (in the office of the graphic designer Stefan Sagmeister), 
Rattay met the Austrian prime minister and presented him with a box, 
and managed to come into contact with a renomated New York pub-
lisher, who wishes to distribute the instruction leaflets across the U.S. 
Back in Vienna, many inquiries followed, both from Austria and abroad.

For 2008 - proclaimed “International Year of Planet Earth” by the UN – 
the plan is to release a new Public Edition, translate into several further 
languages, as well as producing a childrens edition (8-12 year old’s), and 
to present the instruction leaflets as a supplement in an Austrian news-
paper. As of May, the non-profit organisation NEONGREEN NETWORK, 
should be in place to organise the project.

In April 2008, the second, high-quantity, Special-Edition was distributed 
at Europe’s largest congress of geologists (EGU-Congress) to all 8.276 
participants from 92 countries. 

The 4 instruction leaflets in the form of the Public-Edition, in both 
English and German, will be distributed in the entire german-speaking 
region (in return for a contribution for the printing costs) , and available 
to the public for free. 
The translation into other languages to facilitate further distributions 
through ordered Special-Editions is currently ongoing!

www.neongruen.net

	 Previous media coverage:

› 	Der Standard: RONDO (Coverstory)

› 	Ö1 - Randnotizen

› 	PAGE (Graphic Design)

› 	Novum, World of Graphic Design

› 	BIORAMA

› 	Lebensart

› 	4C-Magazin

› 	Apotheker-Kundenzeitung

› 	Wiener Apothekerzeitung

› 	BOKUlumni

› 	Libro-Magazin

› Ö1 - Bericht April 2008

› Radio Deutsche Welle - Bericht 

› 	IVY (D) - Sommer 2008

› 	Lebensart - Porträt (06/2008)



© Harald Seisenbacher, www.seisenbacher.net

Scientific backing is given by the 
co-authors of:

› WWF - Austria
		
Jurisdiction: Biosphere and Hydrosphere

Armand Colard (Public Relations)
Gerhard Egger (Water)
Christoph Litschauer (Protection of species)
Emil Benesch (Biodiversity)
Georg Scattolin (Fishing, Soy)

Herbert Schwaiger (Animal-transports, Meat)

› Wegener Center for Climate and global change		

Jurisdiction: Atmosphere

Prof. Dr. Ulrich Foelsche

› Institute for Earth Sciences, Uni Graz

	 and Austrian Ecology Institute

Jurisdiction: Litho- and Pedosphere

Dr. Werner E. Piller
DI Christian Pladerer
Mag. Michael Nemecek



	 Previous sources of supply:

› 	Das Möbel, Cafe and Geschäft

› 	St. Charles Apotheke, Alimentary, 	

	 Apothecary, Refugium

› 	Apotheke am Schöpfwerk

› 	Technisches Museum

› 	MQ-Point

› 	Designforum, MQ

› 	Grüne Wirtschaft

› 	Merchzilla

› 	Galerie unik.at

Photo: Jansenberger, fotostudio.at

› 	Haus der Wissenschaft, Graz

› 	Biohotel Wagner, Semmering

›	Lebensministerium

› 	Wegener Center, Graz

› 	WWF Österreich

› Austrian Cultural Forum, NYC



Photo: Jansenberger, fotostudio.at



The bar codes enable the putting together 
of the front and rear sides of two sets
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Design Sie wollen die Welt retten?

Die Grafikerin Angie Rattay sagt Ihnen, wie
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Die „Gebrauchsinformation für den Planeten
Erde“ widmet sich unerwünschten
Nebenwirkungen und Risiken des irdischen
Daseins. Die Arbeit der Grafik-Designerin
Angie Rattay gibt aber auch Behandlungstipps.
VonMichael Hausenblas

Eine Gstätten, mitten im 6. Wiener Gemeindebe-
zirk. Ein grünes Sofa, mitten in der Gstätten.
Eine Grafik-Designerin, mitten auf dem
Sofa. In ihren Händen ein Globus. Vor
dem Sofa ein Fotograf. Hinter dem Sofa
Ameisen bei der Arbeit und ein Redak-
teur, mit eingezogenem Kopf. Dies des-
halb, weil das verstoßene Möbel dazu
neigt, samt Designerin und Weltkugel
nach hinten zu kippen. Das Sofa mieft
wie ein nasserHund.DerKauernde denkt
an Müll. Dann an die Ameisen. An alle
Ameisen. Deren Biomasse beträgt das
Vierfache jener aller Menschen, aber sie
produzieren keinenMüll, brauchennicht
einmal einen Aschenbecher.

„Der Mensch ist das einzige Lebewe-
sen, das Abfall erzeugt“, steht in der „Ge-
brauchsanweisung für den Planeten
Erde“ zu lesen, einem Grafik-Projekt der
Designerin Angie Rattay, die gerade auf
dem Sofa ihre Beine übereinander-
schlägt. Dies und viel mehr erfährt man
aus ihrem ganz besonderen Beipackzet-
tel, der sich den Risiken und uner-
wünschten Nebenwirkungen rund um
den Erdball widmet.

Die mehrfach ausgezeichnete Diplom-
arbeit der 29-jährigen Wienerin besteht
aus vier hauchdünnen A2-Papierbögen,
die ganz in der Manier eines Medika-
menten-Beipackzettels gefaltet sind und
in einer Verpackung stecken, in der man
etwas Heilendes zwischen Aspirin und
Zinksalbe vermuten würde.

Der Titel der schlichten Kartonschach-
tel, die bisher unter anderem im Techni-
schen Museum Wien, im Designforum
Wien, der St. Charles Apotheke, in „das
Möbel“ und beim WWF aufliegt, gibt or-
dentlich was vor. Schließlich wären die
meisten Artgenossen schon heilfroh, es
gäbe eine Gebrauchsinformation für das
eigene, irdische Dasein. Aber gleich eine
Gebrauchsanleitung für den ganzen Pla-
neten, noch dazu gratis? Hat Angie Rat-
tay hier nicht zu dick aufgetragen? Sie
verhandelt unter anderem Fakten zum
Artensterben, zum Treibhauseffekt, zur
Endlichkeit fossiler Brennstoffe, aber
auch Aussichten und Lösungsvorschläge
für die vielen Leiden unserer „Riesen-
WG“, wie Rattay den Heimatplaneten
auch nennt.

Für Kinder
erreichbar
aufbewahren!

14/09/2007

Design You want to save the world? The Graphic-Designer Angie Rattay tells you how
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Die Gestalterin, die wenige Tage nach ihrer Sit-
zung auf erwähntem grünen Sofa ein Prakti-
kum beim österreichischen Grafik-De-
sign-Zampano Stefan Sagmeister in New
York antrat, will sich nicht als Kranken-
schwester fürMutter Erde profilieren, sie
will keine Panik machen, will nicht dra-
matisieren, aber noch weniger banalisie-
ren. Angst kann man sich je nach Um-
weltbewusstsein immer noch selbst ein-
jagen. Rattay will aufzeigen, „dass wirk-
lich jeder etwas dazu beitragen kann, die
Probleme der Erde kleiner werden zu las-
sen, ohne gleich sein ganzes Leben um-
krempeln zu müssen. Meine Arbeit soll
eine möglichst neutrale Übersicht bie-
ten“, sagt sie, während der Fotograf sie
auf dem Sofa hin und her dirigiert und
dem katzenbuckelig hockenden Redak-
teursknäuel dahinter die Beine einschla-
fen.

RattaysBeipackzettel, vondembisdato
120.000 Bögen gedruckt wurden, ist kein
Stein der Weisen, sondern eine willkom-
mene Orientierungshilfe in der Flut aus
Tipps, Schätzungen, Gütesiegeln sowie
unter- und übertriebenen Gerüchten. Die

Absolventin der Meisterklasse für Grafik
bei Fons Hickmann an der Wiener Uni-
versität für angewandte Kunst führt al-
ternative Energieformen an und erklärt
sie in verständlicher und knapper Form.
Sie informiert über diverse Initiativen,
wirbelt Feinstaubauf oder erklärt dieVor-
teile von „fahrenden Schlachthöfen“. Der
Erdbewohner erfährt etwas über die be-
drohtesten Arten, etwa über die Mittel-
meermönchsrobbe, den großen Panda
oder den Borneo-Zwergelefanten. Vom
Yangtse-Flussdelfin wurden 1997 über-
haupt nur noch dreizehn Stück gezählt.

Apropos gezählt: Wussten Sie, dass jeder Öster-
reicher unbewusst täglich bis zu 5000 Liter
Wasser in Form von Luxus- und Ge-
brauchsgütern verbraucht? Oder dass
man für ein Kilo Seezunge oder Scholle
14Kilo Beifang inKauf nimmt –Tiere, die
verletzt oder tot wieder ins Meer gewor-
fenwerden?AngieRattay erzählt unsdies
und noch viel mehr mithilfe ihres
Schächtelchens. Sie gibt mit Rücken-
deckung diverser Fachleute Einkaufs-
tipps, führt tierversuchsfreie Kosmetik
an, erklärt Gütesiegel, den Begriff „öko-

Auf insgesamt vier, in klassischer
Medikamenten-Schachtel-Manier
gefalteten Beipacktexten verhandelt die
Grafik-Designerin Angie Rattay mit
fachlicher Unterstützung eine Menge
Probleme der Welt und führt
Lösungsvorschläge an. Auch auf mögliche
Verfallsdaten, z. B. in Sachen Wasservorrat,
wird in der Übersicht nicht vergessen.

Fotos: Christoph Pirnbacher, Matthias Cremer,
A. Rattay, fotostudio.at
Bildmontage: Karl Lux

6 rondo/14/09/2007

logischer Fußabdruck“, der unseren Res-
sourcenverbrauch im Verhältnis zur Ver-
fügbarkeitmisst, und zeigt,wiemanbeim
Erdbeereinkauf Erdöl sparen kann. Da-
zwischen gibt es klare, unaufdringliche
Grafiken und das eine oder andere Zitat,
zum Beispiel, „Hüten wir uns davor, aus
Schaden dumm zu werden“, was Karl
Kraus empfahl.

Dassdie InformationenüberDesign, ihr
Design, transportiertwerden, ist derClou,
ihr Clou und all derer Nutzen, die sich die
Box einstecken.Nicht, dass esDesigner in
Sachen Abfallvermeidung mit den Amei-
sen aufnehmen könnten. Aber sie haben,
wie auch Rattay mit ihrer Arbeit beweist,
das Zeug dazu, über ihre Gestaltung Pro-
bleme zu kommunizieren.

„Die meisten glauben, ich erfülle das Klischee
einerperfektenÖko-Tante, dabei fahr’ ich zum
Beispiel total gern mit dem Auto herum.
Es würde mich auch reizen, mit einem
LkwdurchdieGegendzubrummen.Aber
ich interessiere mich gleichzeitig auch
sehr für alternative Antriebsstoffe. Vege-
tarierin bin ich seit zehn Jahren. Seit dem
Zeitpunkt, zu dem ich mich dann doch
getraut habe, eine Doku über Tiertrans-
porte anzuschauen“, so Rattay.

„Die Menschen wollen getäuscht wer-
den.“ Mit genau diesem Satz prägte sich
der große Designer und Designkritiker
Victor Papanek bei Rattay ein. „Die Men-
schen wollen also nicht hinschauen“,
kombiniert die Designerin, in der Papa-
nek eine fleißige Schülerin imGeiste und
auf dem (hauchdünnen) Papier fand.

Ihr ausgeprägtes, aber unaufgeregtes
Gewissen gegenüber Mutter Erde war es
wohl auch, das ihr zu Beginn ihrer Di-
plomarbeit klarmachte, dass sie etwas
Vernünftiges undBrauchbares erarbeiten
wollte und sich „nicht monatelangmit ir-
gendetwas herumplagenwollte, das dann
eh nur in einer Schublade verschwindet.

Schließlich geht es doch darum, Kom-
munikation zu gestalten“, meint Rattay,
die noch immer in die Kamera blinzelt.
Der Fotograf will ihre Zähne sehen. Ihre
Eckzähne sind so spitz wie die des Gra-
fen Dracula. Der Vergleich liegt nahe.
Noch näher, als die bekennende Hunde-
närrin erzählt, dass ihreUrgroßmama aus
Transsylvanien stamme und dass sie
„schon zu Beginn ihrer Karriere als Krea-
tive nach etwas suchte, mit dem sie In-
halte transportieren konnte, so wie ein
Sänger das mit seinen Texten und Lie-
dern tut“. Mit Grafik-Design scheint’s zu
klappen, eine englische Fassung, die
„Planet Earth – Directions for Use“, gibt
es bereits, das London Design Museum
undTateModern als „Apotheke“ sind an-
gefragt, und an einer Kinderedition ar-
beitet die rastlose Designerin ebenfalls.

Vor hat sie also viel mit ihrem Projekt: Museen,
Galerien, Bahnhöfe, Supermärkte, Tageszei-
tungen, jeder Platz ist Angie Rattay recht,
ihre Gebrauchsinformation an den Erd-
bewohner zubringen, schließlich gilt die-
ser Beipackzettel an jedemOrt dieses Pla-
neten. Und auch auf die Gefahr hin, dass

es pathetisch klingt, Rattay hat etwas ge-
tan, das in ihr schlummert, seit sie mit 14
Jahren einen Film über Ghandi gesehen
hat, der ihr den folgenden, großen Floh
ins Ohr setzte: „Sei selbst die Verände-
rung, die du sehen willst.“ Was wer se-
hen will, ist wieder eine andere Frage.
Menschen wie Rattay machen es einem
auf jeden Fall schwerer, an den Tat-
sachen vorbeizuschauen.

Michael Hausenblas Q

www.neongruen.net
www.angierattay.net

Fachlich unterstützt wurde die Designerin unter
anderem vom WWF-Österreich und dem Alfred-
Wegener-Institut für Klima und globalen Wandel.
Gefördert haben das Projekt beispielsweise die
Universität für angewandte Kunst in Wien, Ford,
die Druckerei Gugler, in Sachen Papier die Feurstein
GmbH und das Lebensministerium.

Literatur-Tipps:
Michael Braungart, William McDonough: „Einfach
intelligent produzieren“. € 9,90, Berlinverlage.
Victor Papanek: „Design for the Real World: Human
Ecology and Social Change“. € 20, Academy Chicago
Publishers.
Paul M. Kennedy, J. R. McNeil, und John Robert
McNeill: „Blue Planet. Die Geschichte der Umwelt
im 20. Jahrhundert“. € 14,90, Campus Verlag.
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Mag. Angie Rattay (www.angierattay.net),
Graphic-Designer, lives and works in Vienna

1977	 born in Wien

1996 	 School leaving examination at Commercial academy
	 Key course element: International Marketing
	 2nd foreign language: Japanese

1996-97	 Architecture-study, Technical University Vienna

1997-99 	 Course of Advertising-Design

1999-05 	 Masterclass of Graphic-Design,
	 University of applied arts,
	 Professor Fons Matthias Hickmann

2006 	 Diploma »Planet Earth - Directions for use« 
	 passed with distinction

2006/07	 Exhibitions in the designforum, MQ and »das Möbel«

2007	 Realising of »Planet Earth - Directions for use«

2007	 3 months at Sagmeister Inc., New York

2008	 Founding of own studio,
	 Founding of the charitable association
	 NEONGREEN NETWORK

2008	 Revision of »Planet Earth - Directions for use«; 
	 Childrens-Edition; Newspaper-supplement etc.

Mag. Ulrich Einweg (www.kw350.com),
Graphic-Designer, lives and works in Vienna

1977	 born in Regensburg

1998 	 School leaving examination in Art and Physics

1999	 Graphic-Designer at Feedback New Media

from 2000	Self-employed Graphic-Designer

2001-06	 Masterclass of Graphic-Design,
	 University of applied arts,
	 Professor Fons Matthias Hickmann

2003	 Assistance in the class of Eva Wagner at the 
	 Int. Sommeracademy of Fine Arts, Salzburg

2004 	 Assistance in the class of Jiri Salomon at the 
	 Int. Sommeracademy of Fine Arts, Salzburg

2006 	 Graphic-Design Diploma, Movie-project „intersub“
	 Assistance in the class of Eva Wagner at the 
	 Int. Sommeracademy of Fine Arts, Salzburg

2007 	 Assistance in the class of Xie Nanxing at the 
	 Int. Sommeracademy of Fine Arts, Salzburg

2007/08	 Assistance of »Planet Earth - Directions for use«
	
2008	 Revision of »Planet Earth - Directions for use«; 
	 Childrens-Edition; Newspaper-supplement etc.

Project duties:

Design
Illustration
Text+Layout
Art-Direction
Management
Founder of
NEONGREEN NETWORK

Project duties:

Design
Illustration
Data-visualization
Maps
Webdesign+Programming



Competitions /Lectures /Incidents:
 

EUROPEAN DESIGN AWARD, JURY-Prize for 
»Planet Earth - Directions for use«, May 18th 2008, Stockholm 

Nomination for »Planet Earth - Directions for use« at the
competition »Love your Earth« by designboom.com 
with a Posterpresentation at »100%-Design-Tokyo«

Distinction at the JOSEPH BINDER AWARD 2006, 
for »Planet Earth - Directions for use«

GOLDEN PIXEL AWARD 2006. 1st Place / Category 
Eco-Projects, for »Planet Earth - Directions for use«

Creative Club Austria 2006, Distinction in the Category 
ROOKIE OF THE YEAR for »Planet Earth - Directions for use«

Lecture at the „EGU-Congress“ presenting the project,
Austria Center Vienna, April 16th 2008

Lecture at the symposium „Art & Cartography“
organized by the University of Fine Arts and the
Technical University Vienna, February 2nd 2008 

Eco-Design Lecture at the FH-Joanneum Graz, 
organized by Pilotprojekt, Graz, Dezember 6th 2007

Consulate General of Austria, NYC, 26/09/2007
	 Austrian Chancellor Gusenbauer with Angie Rattay

Geological Federal Agency ,
Vienna, 11/2007
Federal Minister Hahn with
Thomas Hofmann (GBA)



Environmental background

Environmental-preservation is self-preservation. Our ecosystem has 
been made to suffer a great deal, so that today we can clearly see 
the marks left behind by reckless exploitation and political power 
struggles. Even though our generation will probably not have to live 
through the coming catastrophy, we should return to the habit of 
leaving things behind as we found them. The seemingly never ending 
level of resources, and the compensation against man-made interfer-
ences, tempt us to continue living in blind luxury.

Over the past 100 years a new philosophy has come to the fore. 
Eco capitalism. Serving self-interests and sustainable development 
actually fit together very well. People should be called upon not to 
abstain, but as time is running out and every one of us counts, to 
think and to act.

The eco-hysteria of the 70ies, which was induced through the petrol 
shortage, presumably played its part as well. On the one hand the 
consciousness for environmental protection would never have deve-
loped the way it has without this incident, on the other hand it induced 
a collective turning a deaf ear (presumably as a self-defense mecha-
nism), as much as the present-day playing down of future scenarios.
»People want to be misled«, wrote Victor Papanek in his book, »Design 
for the real world«. We want to be misled, so as to better ignore the 
fact that the future lies in our own hands.

Information for a life with, and not at the cost of, our environment, are 
limited to a flood of tipps, estimations, rumours and seals of approval 
etc. As a result of this a, as far as is possible, neutral overview of the 
situation and of the ideas has become imperative. These need to be 
clear, well arranged and easily comprehendable, and should not come 
across as being either moral or radical. 
An instruction leaflet that gives guidance for the correct use 
of our planet.



Design Background

Buckminster Fuller’s exhibition »My private sky«, in the London 
Design Museum, was the most interesting, inspiring and most beau-
tiful exhibition I have ever seen. Seeing this, made »Bucki« to one of 
my role models, just like Tibor Kalman and Victor Papanek. In 1969, 
B. Fuller brought out his book »User Manual for Spaceship Earth«, in 
which he, in a for that time revolutionary way, described a sustain-
able way of using the spaceship earth. This book nailed down my 
ambition to implement a project like this myself.

Tibor Kalman was one of the signatories of the new edition of the 
»first things first manifesto 2000« and, for me, advanced to one of 
the greatest graphic designers of all time. He pushed the notion 
of »Designers as Authors« decisively. He challenged designers to 
decide for themselves, to think proactively, to develop anti-capitalist 
projects, and not to believe all »the lunatics« as he refered to them.
(…) 
Professional designer’s time and energy is wasted, covering the 
demand for things of insignificance. There are more valuable endea-
vours for our problem-solving skills. Environmental problems, as well 
as social and cultural crises, such as never before, demand our 
attention. Many different cultural-action ventures, social marketing 
campaigns, books, magazines, learning tools, television programmes, 
films and other design-information-projects urgently need our expe-
rience and help! We propose a reversal of our priorities in support of 
more useful, long-lasting and democratic forms of communication 
(…)

Victor Papanek already preached in the 60ies, that designers 
talent should not be wasted on »Things, the world does not 
need«. Every designer has the possibility, through his training 
and his capability to produce differentiated approaches, to 
change the world.
His book »Miljöu och Miljonerna«, Milieu (=Environment), 
that had already been released by 1970 and made available to 
millions, as well as the extended, american edition, »Design for 
the real world«, are obligatory for all »hopeless dogooder’s«!



First Things First Manifesto 2000 

We, the undersigned, are graphic designers, art directors and visual communicators who have 
been raised in a world in which the techniques and apparatus of advertising have persistently 
been presented to us as the most lucrative, effective and desirable use of our talents. Many 
design teachers and mentors promote this belief; the market rewards it; a tide of books and 
publications reinforces it.

Encouraged in this direction, designers then apply their skill and imagination to sell dog biscuits, 
designer coffee, diamonds, detergents, hair gel, cigarettes, credit cards, sneakers, butt toners, 
light beer and heavy-duty recreational vehicles. Commercial work has always paid the bills, but 
many graphic designers have now let it become, in large measure, what graphic designers do. 
This, in turn, is how the world perceives design. The profession‘s time and energy is used up 
manufacturing demand for things that are inessential at best.
Many of us have grown increasingly uncomfortable with this view of design. Designers who 
devote their efforts primarily to advertising, marketing and brand development are supporting, 
and implicitly endorsing, a mental environment so saturated with commercial messages that 
it is changing the very way citizen-consumers speak, think, feel, respond and interact. To some 
extent we are all helping draft a reductive and immeasurably harmful code of public discourse.

There are pursuits more worthy of our problem-solving skills. Unprecedented environmental, 
social and cultural crises demand our attention. Many cultural interventions, social marketing 
campaigns, books, magazines, exhibitions, educational tools, television programs, films, chari-
table causes and other information design projects urgently require our expertise and help.
We propose a reversal of priorities in favor of more useful, lasting and democratic forms of com-
munication - a mindshift away from product marketing and toward the exploration and produc-
tion of a new kind of meaning. The scope of debate is shrinking; it must expand. Consumerism 
is running uncontested; it must be challenged by other perspectives expressed, in part, through 
the visual languages and resources of design.

In 1964, 22 visual communicators signed the original call for our skills to be put to worthwhile 
use. With the explosive growth of global commercial culture, their message has only grown 
more urgent. 
Today, we renew their manifesto in expectation that no more decades will pass before it is taken 
to heart. 

Jonathan Barnbrook
Nick Bell

Andrew Blauvelt
Hans Bockting

Irma Boom
Sheila Levrant de Bretteville

Max Bruinsma
Siân Cook

Linda van Deursen
Chris Dixon

William Drenttel
Gert Dumbar

Simon Esterson
Vince Frost

Ken Garland
Milton Glaser

Jessica Helfand
Steven Heller

Andrew Howard
Tibor Kalman
Jeffery Keedy
Zuzana Licko
Ellen Lupton

Katherine McCoy
Armand Mevis

J. Abbott Miller
Rick Poynor

Lucienne Roberts
Erik Spiekermann

Jan van Toorn
Teal Triggs

Rudy VanderLans
Bob Wilkinson



Sponsors /Partners 2008

Kontakt:

Mag. Angie Rattay
NEONGREEN NETWORK
c /o Martschin & Partner
Albertgasse 1A /3 /12
1080 Wien

NEONGREEN NETWORK:
change@neongruen.net
www.neongruen.net

Designoffice:
info@angierattay.net
www.angierattay.net

THANK YOU FOR THE KIND HELP 
WITH TRANSLATING THE TEXTS 
TO ADAM PAWLOFF.


